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Szponzoralas

+ Ellentételezett anyagi (vagy egyéb)
Tdmoga’rds HY!:IJTC:ISG. (szponzor-szponzordlt)

- Nem mecenatura.

+ Célja: szocidlisan érzékeny, sokoldald,
céltudatos, értéket hordozd, egységes

vallalati arculat kozvetitése - a szervezeti,

Uzleti célok kozvetett/kozvetlen szolgdlata.

* Nem csak taktikai eszkoz - hanem
tervezett folyamat
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Helyzetelemezés
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A cég kommunikacids célja
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Szponzoralasi célok
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Kbltségvetes
kalkulacidja

Szponzoralasi célcsoportok

Szponzoralasi stratégia
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Integralas a vallalati
kommunikacioba

A

Jogi formaba
ontése

A

Szponzoralas hatasainak
ellenOrzése
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Célcsoportok
egybeesése
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Szponzoralas uzletileg is
felértékelddik

- felértékelddik:
- informdcio tulterheltség,
- a rekldm a képzettebbekre nem hat erésen,

- hem kereskedelmi szitudcioban is
alkalmazhato,

- cégimage épitésére kiilongsen alkalmas,

- hatékonysdga novelheté (szponzordldsi pool
illetve co-sponsoring )
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A szponzordlas preferalt

teriletei
- sport 76,3 7%
- mivészetek 43,2 %
- tarsadalmi 13,7 %
. Gkoldgiai 28,7 %
* egyéb 15,8 %

(a tudomany és a gyakorlat szintjén is)
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A szponzordlas
hatékonysdgdnak ellendrzése

- médiaelemzéssel 43.0 %
- szakértdi becsléssel 334 %
» empirikus kutatassal 31 %

+ egydltaldan nem 29,9 7%
- vevoreakciok 34 %

+ szubjektiv jegyek alapjan 2,9 %
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Szponzor-szerzés
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Szponzorszervezés
- fund-raising tevékenység

+ Tisztdzzuk a célokat |
Hatdrozzuk meg a sziikségletet |

. Allitsuk dssze az eddigi forrdsok listdjdt, sajdt
koltségvetésiinket |

* Hatdrozzuk meg image-iinket, kinalt elénycket, a
kiilonleges minéségi profilt, aktualizal juk azt !

+ Allitsuk 6ssze a lehetséges szponzorok listdjdt |
+ Készitsiik elé a targyaldsokat |
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Ismerjiik meg pontosan
rendezvényiinkeft!

* Meg kell hatdrozni:
* a rendezvény jellegét,
® célcsoportjat,

e foldrajzi hatokorét (nemzetkozi, orszdgos,
helyi).

* Ezen tényezdk behatdroljak a
potencialis szponzorok korét.

e Oka: a vdllalat imdzsa, célcsoport ja
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Ismerjiik meg a potencidlis
szponzorok korét!

+ Informdcidgydijtés:
- tevékenységral,
- lzleti célokrdl, torekvésekral,
- termékekrdl, szolgdltatasokral,
- teljesitményrdl,
- dontéshozokral,
- szponzordldsi tevékenységrol.

+ .kapcsolati t6ke"elétérbe keril
eredmeényesebb szponzorszerzés




Készitsik el a szponzori ajanlatot!

Irasos és digitadlis forma
Rendezvény bemutatdsa:

- Jelleg,

- kiildetés,

- cél,

- program,

- idopont, idétartam,

- helyszin, szervezdk,

- kommunikdcios terv,

- varhaté médiamegjelenések,

- vdrhato latogaték szama, jellemzéik
Médiatdmogatdi megdllapoddsok kotése, bemutatdsa

DokL)lmenTc'(cié mellékelése (fotok, koltségvetés, marketing
terv




Szponzori szintek meghatdrozasa

. Névsonnzor' vagy rendez6Szponzor (csak egy lehet, a neve
megjelenik a rendezvény nevében, legtobb jog, legfébb hely)

- Hivatalos szponzor (max. 10-12)

- Hivatalos szdllité (természetbeni tdmogatds, a rendezvényhez
sziikséges termékek, szolgdltatdsok biztositdsa)

. H€|Yi SZPONZOr (arendezvény helyszinén tartézkoddkat célozza meg)

+ Gyémant fokozat
* Arany fokozat
- Ezist fokozat
* Bronz fokozat




Potencidlis szponzorok
megkeresése, szerz6déskotés

+ El6szor célszer( a telefonos megkeresés, majd
térekedni kell személyes talalkozadsra

+ Ajanlat elkiildése postan vagy e-mailben, azonban a
tdrgyaldsra is el kell vinni.

* A tdrgyaldson érdemes a célcsoportok elérésének
lehetdségét hangsulyozni.

+ Lényeges kérdések megbeszélése
Jogok, pénziigyi teljesités modja és iiteme stb.




Szponzordcids szerzoddés tartalma

Nincs dltaldnosan elfogadhatd szerzédés, de vannak
alapelvek, melyeket célszerii kévetni.

1. Altaldnos feltételek: szerzédé felek

2. Eseti, egyedi feltételek: specidlis kérdéseket szabdlyozzak
- Szerzddés tdrgya
- Szponzoradlt pontos megnhevezése
- Szponzordlé feltételei
- Szponzoradlt kotelezettségei
- Pénzligyi feltételek, kondiciok
- Egyéb szerzédéses feltételek




Utdmunka

+ Koszonetnyilvanitas
+ Emlékeztetd" készitése:
- fotdk, melyeken jol latszik a szponzor
neve, logdja
- Médiamegjelenések szama
» Tovdbbi szponzoradldsi lehetdség
felajdnldsa







Hogyan szponzoraltatndnk?

1. Miskolci Nemzeti Szinhaz
2. 3 napos gasztrofesztivdl

3. A varosok turizmusanak
fejlesztésével foglalkozé szakmai
konferencia

4. A testmozgast népszer(isito
szabadtéri rendezvény, program
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Kiket szponzordilna, ha
On déntene a cégeknél?

* Paksi Atomeromd

* Knorr-Bremse

» Richter-Gedeon gydgyszergyar
* Hell Energia ital

» Coop druhazlanc
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Koszénom a figyelmet!

www.piskotiistvan.hu

piskoti.istvan@gmail.com /
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